
โครงการวิจัยย่อยที่ 7
การพัฒนารูปแบบการตลาดแบบมีส่วนร่วมส้าหรับอาหารเลี้ยงสัตว์น้้า
เศรษฐกิจและผลิตภัณฑ์แปรรูปอาหารทางทะเล

ภายใต้ชุดโครงการวิจัย
การพัฒนานวัตกรรมชุมชนเพื่อการจัดการและสร้างเศรษฐกิจฐานราก
และเศรษฐกิจหมุนเวียนในพื้นที่ชุมชนจังหวัดเพชรบุรี

โดย มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร

สนับสนนุโดย
ส้านักงานสภานโยบายการอดุมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม 

โดย หน่วยบริหารและจัดการทุนด้านการพัฒนาระดับพื้นที่ (บพท.) 



1. ท่านอธิบาย “ชุมชนนวัตกรรม” ที่ท่านได้พัฒนาขึ้นมา ไว้อย่างไร

ชุมชนนวัตกรรม
“การตลาดแบบมีส่วนร่วม” 

ที่ยั่งยืน

เป็นนวัตกรรมการตลาดแบบมีส่วนร่วมที่ถูกออกแบบและ
สร้างขึ้นสา้หรับแก้ไขปัญหาและความต้องการของชุมชน 
ใช้ขับเคลื่อนและพัฒนาชุมชน ค้านงึถึงความสามารถของ
คนในชุมชนเป็นหลัก เพื่อให้ชุมชนในการน้าไปใช้ขยาย

และพัฒนาช่องทางการจัดจ้าหน่ายสนิค้า รวมถึงพัฒนากลยุทธ์
ทางการตลาดให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค 
ก่อให้เกิดรายได้ที่เพิ่มขึ้น และสามารถพึ่งพาตนเองได้



สามารถถ่ายทอดความรู้การใชเ้ทคโนโลยี
การตลาดออนไลนใ์ห้ชุมชน/ผู้ประกอบการได้

2. อะไรคือปัจจัยแห่งความส าเร็จ (Key success factor ; KSFs) ที่ท าให้เกิดชุมชนนวัตกรรมนี้

นักนวัตกรสามารถใชเ้ทคโนโลยี 
Platform การตลาดออนไลนไ์ด้ 

Platform การตลาดออนไลน์
ท้าให้สามารถเพิ่มช่องทางการจ้าหนา่ยได้

เกิดการรวมกลุ่มของชุมชนใน
การท้าผลิตภัณฑ์ชุมชน

เพิ่มช่องทางจ้าหน่าย  ท้าให้ปริมาณการขาย
และยอดขายเพิ่มขึ้นจากเดิม

ก่อให้เกิดรายได้ที่เพิ่มขึ้น 
และสามารถพึ่งพาตนเองได้

ผลกระทบที่เกิดขึ้นกับชุมชน



เป็นผู้น้าชุมชนที่ใหค้วามร่วมมือ ผลักดันให้กลุม่ชมุชน/
ผู้ประกอบการ ได้รับความรู้ และมีรายได้เพิ่มขึ้น

3. ใครคือบคุคลแห่งความส าเร็จ (Key success Person ; KSPs) ที่ท าให้เกิดชุมชนนวัตกรรมนี้

1. นายศรีเพชร นามเดช 
นายก อบต.แหลมผักเบี้ย

2. ทีมคณะผู้วิจัย

3. นางสาวทักษิณา สิงห์เทียน

ถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการตลาดออนไลน ์
ท้าให้นักนวัตกร ชุมชน/ผู้ประกอบการ มีทักษะเพิ่มขึ้น

น้า Platform การตลาดออนไลนท์ีไ่ด้รับการถ่ายทอด
องค์ความรู้ ไปประยุกต์ใช้เพิ่มช่องทางจ้าหนา่ย 

ท้าให้ปริมาณการขายและยอดขายเพิ่มขึ้นจากเดิม

ผลกระทบที่เกิดขึ้นกับชุมชนชื่อ



4. นวัตกรรม/เทคโนโลยี ที่น าไปใช้เพื่อการพัฒนาชุมชนนวัตกรรม คืออะไร

ผลกระทบที่เกิดขึ้นกับชุมชนผลลัพธ์

เพิ่มช่องทางการจัดจ้าหนา่ย ปริมาณการขายและยอดขาย
เพิ่มขึ้นจากเดิม

นวัตกรรม/เทคโนโลยี

Platform การตลาดออนไลน์



5. นวัตกรชาวบ้าน ในชุมชนนวัตกรรมของท่าน เกิดขึ้นได้อย่างไร
วิธีการคัดเลือก วิธีการพัฒนา คุณลักษณะหลังการพัฒนา บทบาทหน้าที่ในชุมชน

1. เป็นผู้ที่ต้องการเรียนรู้และพัฒนา
ตัวเองอยู่เสมอ 

1. ให้ความรู้เกี่ยวกับการใช้งาน 
Platform การตลาดออนไลน ์และให้
ทดลองปฏิบัติจริง 

1. สามารถใช้งาน Platform 
การตลาดออนไลนไ์ด้

1. ถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการ
ท้าการตลาดออนไลนแ์ก่ชุมชน/
ผู้ประกอบการ

2. เป็นผู้ที่มีความสนใจเกี่ยวกับการท้า
การตลาดออนไลน์

2. อบรมหลักสูตรเพิ่มเติมเกี่ยวกับ
การตลาดออนไลน์

2. สามารถประยุกต์ใชง้านรว่มกับ
ช่องทางการตลาดอ่ืน ๆ ได้

2. ให้ค้าปรึกษา และแนะน้ากรณี
เกิดปัญหาการใชง้านได้

3. เป็นผู้ที่ปรับตัวง่าย เปิดใจยอมรบัสิ่ง
ใหม่ๆ

4. เป็นผู้ที่ทักษะในการสื่อสารและ
สามารถถ่ายทอดความรู้ได้



6. กระบวนการเรียนรู้ในชุมชนเกิดขึ้นได้อย่างไร

ประเด็นการเรียนรู้ กระบวนการสรา้งการเรียนรู้

1. การวิเคราะห์บริบทของชุมชน
ของตนเอง

ศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวกับการตลาดเบื้องต้นของชุมชน ศึกษาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของชุมชน
ส้ารวจ สอบถาม ถึงความต้องการของชุมชน และ ปัญหา/อปุสรรค น้ามาวิเคราะห์จุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และน้าไปวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดและพัฒนารูปแบบการตลาดแบบมี
ส่วนร่วม 

2. การประยุกต์ใช้เทคโนโลย/ี
นวัตกรรม

การใช้เทคโนโลย ีPlatform การตลาดออนไลน์ สร้างกระบวนการเรียนรู้โดยการให้ความรู้
ในการใชง้าน และทดลองปฏิบัติจริง ท้าให้สามารถเพิ่มช่องทางการจัดจ้าหนา่ยได้

3. การพัฒนานวัตกรชาวบ้าน ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการตลาดให้แก่นวัตกรชาวบ้าน พร้อมทั้งให้พัฒนาตัวเองโดย
การอบรมหลักสูตรที่เกี่ยวกับการตลาด และให้เรียนรู้กระบวนการหน้างานจรงิตั้งแต่เริ่มต้น
ว่าปัญหาคืออะไร คิดวิเคราะห์เสนอวิธีการแก้ปัญหาที่หลากหลาย เพื่อใหน้วัตกรสามารถ
ไปถ่ายทอดต่อชมุชน/ผู้ประกอบการได้



7. อะไรคือตัวชี้วัดเชิงปริมาณ และเชิงคุณภาพของความเป็นชุมชนนวัตกรรมของท่าน
ตัวชี้วัดเชิงปริมาณ ผลการด้าเนินการ

1. ร้านค้าออนไลน์ lnw shop
จ้านวน 3 ร้าน
2. นักนวัตกรชุมชน จ้านวน 3 คน
3. ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการตลาด

1. ได้ร้านค้าออนไลน์ lnw shop จ้านวน 3 ร้าน 
ส้าหรับอาหารกุ้ง ผลิตภัณฑ์แปรรูปอาหารทาง
ทะเล และปุ๋ย
2. ได้นักนวัตกรชุมชน จ้านวน 3 คน
3. ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านการตลาดแก่ชุมชน/
ผู้ประกอบการ

ตัวชี้วัดเชิงคุณภาพ ผลการด้าเนินการ

1. เกิดศูนย์การเรียนรูก้ารพัฒนา
รูปแบบการตลาดผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น
2. พัฒนากลยุทธ์ทางการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ ก่อให้เกิดรายได้ที่
เพิ่มขึ้น

อยู่ระหว่างการด้าเนินการ



8. แนวทางในอนาคตเพื่อการเป็นชุมชนนวัตกรรมที่ยั่งยืน

ชุมชนนวัตกรรม
“การตลาดแบบมีส่วนร่วม” 

ที่ยั่งยืน

ชุมชนมชี่องทางการตลาดและกลยุทธ์ทางการตลาด
ที่มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล

มีการติดตามและขยายผลหลังสิน้สดุโครงการ
เพื่อให้ค้าปรึกษาและแนะแนวทาง

แบ่งปันองค์ความรู้สู่สมาชิกในกลุ่มชมุชน
ก่อให้เกิดรายได้ที่เพิ่มขึ้นได้ในอนาคต

นักนวัตกรสามารถถ่ายทอดความรู้ด้านการตลาดและ
ผลักดันใหค้นในชมุชนสามารถพึ่งพาตนเองได้


